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OBJETIVO
DO PROJETO

Analisar, pela primeira vez no
Brasil, o impacto econdmico
do ecossistema de esportes no
palis, a fim de servir como base
para o desenvolvimento de
estratégias comerciais para
investimento das empresas
voltadas ao setor esportivo e
para potencializar politicas
publicas.




PROPOSTA
DE VALOR

Proporcionar uma analise
profunda de dados e
informacdes sobre o impacto
econdmico do esporte no Brasil
que dé suporte na tomada de
decisdo dos investimentos das
empresas e tornar-se, assim,
mais claro o retorno que tal
investimento representa, bem
COMO promover estratégias mais
eficientes de investimento no
esporte pelo poder publico.
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GENKHIG MUNDIAL

O valor arrecadado com
patrocinios nacionais
para Téquio 2020 foi de

foi o valor previsto de 3 1
HOEIRLE S bi

Em 2018, o mercado
esportivo norte-americano
movimentou cerca de

investimento de
patrocinios

esportivo mundial
em 2020

(62 empresas japonesas)

us$ 7 1bi

3x mais do que qualquer
outra edi¢ao dos jogos
olimpicos

Fonte: Two Circles, Nielsen Sports e SportsPro Media, Statistica Site, 2019 SINC (Sports Industry Networking

sou

Em 2018, a industria de
Hollywood gerou um
faturamento recorde de

USS 42B.

S6 a de e-games, industria
bem mais recente, no
mesmo periodo, foi de

US$S1308B.




GENﬁnlu BRASIL

Participacdo dos esportes
no PIB brasileiro em 2011

R$ 52.9bi 2 67b:

foi o valor total
movimentado apenas
pelo futebol em 2018

equivalente a 1, 6%

do PIB total

Fonte: Relatdrio de Impacto do Futebol - CBF, Pluri Consultoria

De 2007 a 2011 o PIB Brasil
cresceu

4’ Z% d.a.

enquanto o PIB do setor de
esportes cresceu no
mesmo periodo

7,1% ..

SO

Das 42% das

empresas
brasileiras que
apostam em

patrocinios o
esporte é o que
mais atrai para

ativacoes
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POR QUE 0 PODER PUBLICO INVESTE EM ESPORTES

ESPORTE




COMO SAO DESTINADAS AS VERBAS NO PND? o

PLANO NACIONAL

r - _ .
_/\) _/ : _/\J_,_{IJ ® as 9h30m | Plenario 4
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Estados
Governo Federal




POR QUE A INICIATIVA PRIVADA INVESTE EM ESPORTES? b

Customer experience

O esporte auxilia na construc¢do da
conexdo emocional com os seus
clientes, além de proporcionar
momentos memoraveis e facilitar a
fidelizagdo de um publico leal e
apaixonado.

Networking

AindUstria esportiva pode
proporcionar uma rede contatos
importante que auxiliara estratégia
da marca e proporcionar parcerias e
oportunidades

Comunicagao

O esporte é um canal que se comunica
com diversos espectadores e potenciais
consumidores, dos quais as marcas
podem usufruir para criar uma conexao
direta e gerar conteudo de forte
engajamento

Branding

Expor a marca junto do uniforme
do atleta ou em locais estratégicos
COmMO em arenas esportivas,
eventos geram maior visibilidade,
percepc¢do e conhecimento das
marcas

Reputagao

A percepc¢do da marca pode ser
melhor percebida quando atrelada
a um projeto de Responsabilidade
social/ ambiental ou a um
determinado esporte,
proporcionando um diferencial de
imagem

Inovagao

A indUstria esportiva pode
proporcionar as marcas um
ambiente importante de teste de
novos produtos e tecnologias




COMO AS EMPRESAS NO BRASIL DECIDEM EM QUAL ESPORTE INVESTIR?

Fonte: Mundo Marketing

Y) . x ,
GZA Através de reunides internas e planejamento

56% A partir e propostas recebidas do proponente

)
50% Por escolha pessoal de executivos
)
32% De acordo com o planejamento da agencia de comunicac¢ao
o , :
31% Através de pesquisas de mercado

V)
18% Através de pesquisas internas ou indica¢des
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REFLEXOES QUE 0 PIB SE PROPOE A AUXILIAR

Por que investir ou aumentar os investimentos no esporte?

Qual o nivel de retorno dos esportes ao mercado e as marcas patrocinadoras?

Como os patrocinios podem estar alinhados aos valores das marcas e de seus
consumidores?

Qual o nivel de conhecimento proporcionado pelo setor ou modalidades
esportivas?

Quais regides e/ou esportes que sao mais alinhadas as estratégias da minha marca?

Quais impactos sociais como vagas de empregos, impostos gerados que o setor
gera?
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OPORTUNIDADES

NO MERCADO BRASILEIRO

1. Panorama do Mercado
O consumo impulsionado pelo
esporte brasileiro movimenta
bilhdes de reais na economia
do pais, mas nao ha um estudo
que possa medir esses
numeros de forma mais
aprofundada e constante que
garanta a tomada de decisao
qualificada das empresas no
investimento esportivo;




sou

OPORTUNIDADES

NO MERCADO BRASILEIRO

2. Responsabilidade Social

A pratica de esportes é aspecto
essencial na estrutura econbmica e
social da vida dos brasileiros, estando
presente em todas as fases da vida
dos individuos, mas o investimento é
timido e geralmente associado apenas
as leis de incentivo ao esporte, sem
entendimento como ferramenta de
marketing , estratégia comercial ou
como ferramenta profunda de
desenvolvimento social e econémico
do pais com foco em politicas
publicas;
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OPORTUNIDADES

NO MERCADO BRASILEIRO

3. Novos consumidores

Varios atores compdem esta cadeia,
tais como consumidores, redes
transmissoras e sua audiéncia,
praticantes (amadores e de alto
rendimento), dirigentes (de clubes,
federacOes etc.), patrocinadores,
empresarios e midia em geral, além
do poder publico. ao entender a
magnitude da cadeia de producao do
esporte a percepcao de novos
consumidores é ampliada e o publico
alvo da empresa multiplicado.




O projeto sera realizado a partir da analise dos seguimentos de
maior representatividade econdmica para o pais, que serdo
apresentados no primeiro relatério do projeto.

— Esportes —_
Olimpicos &
Paralimpicos*

Q55

— eSports

S

— Esportes nao
Olimpicos*

—Desporto

“Militar

S
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do esporte
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do esporte

$ 7 &,

COM 0 MAPEAMENTO DAS Econdmico Esportivo Social
INTEHAGﬁEs E PUSSIVEI. Patrocinadores

IDENTIFICAR AS o de Patrocio
Club ——//d,ma’rca’/a Cotas de Patrocinio
5 ubes a0 da
Confederacoes . Exposi¢
INTEHFABES ¢ Registro de atletas . I Exposicdo da marca

_ Realizagdo de competicoes . Grupos de Midia
EBUNﬁMIGAs ) - Direitos de Transmissdo
y Registro de Clubes > D
Audiéncia dos jogos
ESPUHTIVAS E Seleces Nacionais Revelacdo de Atletas | ¢

Competicdes Escolinhas Sheciment ge

SOGIAIS ENTRE 0S Agoes sociais
PRINCIPAIS ATORES e e Audienci

® @
Consumo de produtos
Ativacdes de marca
Idolatria de clubes
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do esporte

ATORES ESCOPO

Atletas

. . + Atletas filiados as entidades regulamentadoras do esporte em que atua
Profissionais

» Competi¢cbes organizadas pela(s) principal(is) entidade(s) regulamentadora(s)
do esporte em questdo ou competicGes de grande relevancia nacional,
prevalecendo a premissa de relevancia econémica

Competi¢Bes
Profissionais

Fornecedores » Fornecedores, de qualquer setor (exce¢do material esportivo), que tenham
Diretos relacdo direta (primeiro nivel) com os esportes
Logistica « NUmeros e custos com passagens, transporte aéreo e terrestre,
8 movimentac¢do de equipamentos relacionados aos esportes
Hotelaria » Quantidade de quartos reservados e custos com diarias
Alimentos e * Quiosques e "concessdes" (ambulantes/caixas/quiosques por espectador) no
Bebida local de competi¢do, consumo médio por pessoas
Patrocinadores « Patrocinadores com relacionamento direto com os esportes

» Grupos de midia com rela¢do direta com a produc¢ao/transmissao do evento

Grupo de Midia relacionado aos esportes

» Arenas e centros de exceléncia que ocorram os treinamentos e competicdes

Arenas Esportivas dos esportes

Materiais

. » Fornecimentos dos materiais esportivos com relagdo direta com o esportes
Esportivos

» Espectadores e/ou praticantes das modalidades esportivas abrangidas no

Consumidores ectudo




CONFEDERACOES
E FEDERACOES
OLIMPICAS E
PARALIMPICAS

E-SPORTS




LARS GRAEL

EMBAIXADOR DO PROJETO IMPACTO ECONOMICO DO
ESPORTE NO BRASIL/ PIB DO ESPORTE BRASILEIRO




Emenda
Parlamentar / MCIT

Paulo Ganime

Gustavo Herbetta

Emerson Appel

Comité Executivo do Projeto

Fabiana Bentes

Cel. Leo Perdigao

Embaixador

Lars Grael

Liga Nacional de
Basquete

Sergio Domenici

Lorena Campelo




Organograma da Equipe

Direcao Geral

SDE
Fabiana Bentes

Quality

Management

Play Wise
Gustavo Hazan

Hugo Mésca

Assisténcia :
Parcerias

Geral

Académicas

Igor Serrano

IPIE / UFPR

Assessoria em
Esportes

Apoio &

Metodologia e
Execucéo

Assessoria
Contabil

Comunicacao

Prestacao de
Contas

Medauar Luis Batalha
Advogados

D Esportes
Renato D'Avila

Luis Garcia Giovana
Romano




STATUS i

13 de Junho de 2024

Atividades realizadas:
 Realizacdo de reunides de Status;
» Realizac&o de reuniao Estratégica;
 Realizacdo de reunidoes de PMO;
 Realizacdo de reunides com stakeholders;
« Finalizagcao da definicdo do mapa de relacionamento;
« Elaboracao de Lista de Contatos, com entidades e responsaveis;
« Elaboracao e envio a SDE das versodes iniciais dos Questionarios:
« Geral;
« Simplificado;
« Grupos de Midia;
« Confederacoes;
 E-sports;
* Clubes;
« Militares;
* Bets;
« Materiais Esportivos.
« Validacao dos Questionarios pela SDE;
« 20+ reunides de alinhamento e ajustes especificos de Questionarios com representantes dos setores
envolvidos
* Inclusao de Questionarios na Plataforma GoogleForms.




CRONOGRAMA

Fases

1.

Planejamento do projeto

2.

Elaborag¢ao e envio de questionario

sou-

GERAL DO PROJETO

Més 1 Més 2 Meés 3 Més 4 Més 5 Més 6 Més 7 Més 8
15/03-14/04 15/04-14/05 15/05-14/06 15/06-14/07 15/07-14/08 15/08-14/09 15/09-14/10 15/10-14/11

. Levantamento de dados

. Consolidagao dos dados

. Resultados preliminares

. Elabora¢ao do estudo

. Relatério preliminar de resultados

. Relatorio final com diagramacgao




CRONOGRAMA

Fases

Definicao da Matriz de Relacionamento

sou

MES 3

SEINERERE Semana 2 Semana 3 Semana 4 SEINERERS
13/05-17/05 20/05-24/05 27/05-31/05 03/06—-07/06 10/06-14/06

—s

Definicao de Contatos Prioritarios

—

Elaboracao de Questionarios

) &

Validagao dos Questionarios

s %)

Alimentar Questionarios no GoogleForms

e ()
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: 53?0;@"!” %U‘JSP RA UMA SOCIEDAD
j PARA UMA TRANSFORMAGAO SOCIAL,
' A
QUILIBRA PARAIUM BEMZESTAR COV J

NIA POSITIVA E

0 UMA NACAO.

Contato: Soudoesporte@soudoes ey oudoesporte.com.br

TRANSFORMANDO O BRASIL EM UMA NACAO ESPORTIVA.



mailto:soudoesporte@soudoesporte.com.brSite
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